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Selektiver Vertrieb und Neue Markte

* Ein (nicht ganz ernsthaftes) Beispiel aus Colorado
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"Bitte Keinen Bieterkrieg” — Denkt hier ein Produzent an Wettbewerbsbeschrankung?
Will Zonker den Vertrieb auf E-Bay verbieten?
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Hat Zonker “objektive Kriterien”
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Zonker macht sich Sorgen, dass andere Lieferversprechen machen, die er nicht halten
kann. Ist ein Vertriebsverbot auf E-Bay dafir notwendig, um seine Lieferqualitat zu
erhalten? Ist es verhaltnismassig? Zonker hatte beim Bundeskartellamt keine Chance!
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Das "One Monopoly Profit” Argument

* Produkte in einer vertikalen Kette sind Komplemente M

* Bei Komplementen gibt es nur einen Monopolgewinn!
. . . . W>C
* Ineffizienzen in Preissetzung bei Komplementencomplements

* “"Doppelte Marge"
* Losung: Zweistufige Tarife vV
* Aber: Asymmetrische Information

pD>W

* Warum sollte M dem Verkaufer (V) eine hohere Marge sichern als notwendig?
* Niedrigerer Preis p bei gleichem w erhchen den Gewinn des Produzenten!



Effizienzerklarungen fir vertikale
Restriktionen

e Warum wird M den Wettbewerb zwischen V1 und V2 reduzieren?
* Outputverlust durch hoheres p muss durch verkaufserweiternde
Aktivitat von V1 und V2 kompensiert werden.

* Effizienz Mechanismen:
* Oft keine Mdglichkeit des direkten Vertragsschlusses Gber Verkaufs- M
aktivitaten
* Notwendigkeit indirekter Anreize
* Oft einzige beobachtbare Grosse fur M: Gab es Verkaufserfolg?
« Damitist der einzig moegliche Anreiz,
eine Marge auf Verkaufserfolg zu geben W W

* Anreizkonflikte zwischen M und V:
* Werbung
* Verkaufsberatung
* Produktangebot und Inventarhaltung(Schatten-Kosten der Lagerung) \A «—> \2
* Vertrieb von Produkten der Wettbewerber (kein Interesse vonV an Wettbewerb)

* Selective Distribution und Exklusivitat konnen die Anreize angleichen D1 P2
* Neuere Forschung zeigt auch, dass selbst kumulative Rabatte eine positive
Effizienzwirkung haben kénnen (D.P. O'Brien, FTC working paper 2013)
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Empirische Forschung stUtzt die Bedeutung der Effizienzerklarungen

Table 2: Empirical Assessment of Effects of WVoluntary Wertical Restraints
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Effect (%) denotes the effect on the dependent wvariable.

Effect (W) denotes the effect on consumer wellbhesing,

HFPMNM denotes resale price maintenance.

Sourcing restrictions are limitations on downstream input purchases.




Vertikale Restriktionen und das Internet

Die Welle regulatorischer Eingriffe in vertikaler Restriktionen im Internetvertrieb

o Zentrales Thema: Schutz des Intra-Marken Wettbewerbs

Verstarkt das Internet das Trittbrettfahrer Problem?
* DasTrittbrettfahrerproblem

* Losungen und ihre kartellrechtliche Behandlung

Ist das Internet Opfer von Trittbrettfahrern?

Das Grundproblemder Struktur der Wettbewerbsregeln
* Wettbewerbsbeschrankung vs. Effizienzeffekte
 Okonomisch: Unterscheidung alternativer Erklarungen

» "Objektive Rechtfertigung”: Ein Katalog von Vertriebsmethoden eines anderen Jahrhunderts

Wie sollte das Kartellrecht mit dynamischen Strukturveranderungen umgehen?



