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§ 19a Missbrauchliches Verhalten von Unternehmen mit uberragender
marktubergreifender Bedeutung fur den Wettbhewerb

(1) Das Bundeskartellamt kann durch Verfiigung feststellen, dass emem Unternehmen, das in
erheblichem Umfang aufMirkten im Sinne des § 18 Absatz 3a titigist, eine liberragende
marktiibergreifende Bedeutung fiir den Wettbewerb zukommt. Beider Feststellung der iberragenden
marktiibergreifenden Bedeutung eines Unternehmens fiirden Wettbewerb sind insbesondere zu
beriicksichtigen:

1. seine marktbeherrschende Stellungaufeinem oder mehreren Markten,
2. seine Finanzkraft oder sein Zugang zu sonstigen Ressourcen,

3. seine vertikale Integration und seine Tatigkeit aufin sonstiger Weise miteinander verbundenen
Mirkten,

4. sein Zugang zu wettbewerbsrelevanten Daten,

5. die Bedeutungseiner Tatigkeit fiirden Zugang Dritter zu Beschaffungs-und Absatzmaéarkten sowie sein
damit verbundener Einfluss aufdie Geschaftstatigkeit Dritter.



§ 19a Missbrauchliches Verhalten von Unternehmen mit uberragender
marktubergreifender Bedeutung fur den Wettbhewerb

()

(2) Das Bundeskartellamt kann im Falle einer Feststellungnach Absatz 1 dem Unternehmen untersagen,

1. beim Vermitteln des Zugangs zu Beschaffungs- und Absatzmarkten die eigenen Angebote gegeniiber
denen von Wettbewerbern bevorzugt zu behandeln, insbesondere

a) die eigenen Angebote beider Darstellung zu bevorzugen;

b) ausschlieBlich eigene Angebote auf Gerdten vorzuinstallieren oder in anderer Weise in Angebote des
Unternehmens zu integrieren;
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